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CAPITULO 1

Introduccion

En el mundo del Real-Time Bidding (RTB), los formatos de video desempenan un papel
crucial para impulsar la accion y captar la atencion de la audiencia de manera instantanea.
Estos formatos estan disenados estrategicamente para generar interaccion y maximizar la
participacion del espectador.

e Gran escala en editores de nivel 1.

e |[nventario nativo, de display, de video, CTV, de audio, de in game, y de DOOH.

e Funcionamiento en listas de inclusion de dominios personalizados si es preciso.

e Eleccion manual de las redes que deseas utilizar (es decir, de seleccion de las que
tengan peor rendimiento).

e Optimizacion del rendimiento.
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CAPITULO 2

Anuncios nativos

Los anuncios nativos son una forma eficaz y discreta de conectar con la audiencia en
entornos digitales. Disenados para fundirse de manera fluida con el contenido circundante,
los anuncios nativos ofrecen una experiencia menos intrusiva y mas relevante para los
usuarios.

Especificaciones para anuncios nativos

_as especificaciones para anuncios nativos en el entorno de Real-Time Bidding (RTB)
oueden variar segun la plataforma vy la red de anuncios que estes utilizando. Sin embargo,
aqui hay algunas pautas generales que podrian aplicarse a los anuncios nativos en un
entorno de RTB;

e Formatos admitidos: Los anuncios nativos pueden presentarse en varios formatos,
COMoO Imagenes, videos, carousels (secuencias de imagenes) y anuncios de texto.

e Dimensiones y tamanos: Cada plataforma tendra dimensiones y tamanos
recomendados para los elementos visuales de tus anuncios nativos.

e Titulo y descripcion: Los titulos y descripciones de tus anuncios nativos deben ser
claros, concisos y atractivos.

e URL de destino: Proporciona la URL de destino correcta que llevara a los usuarios a la
pagina relevante de tu sitio web.

e CTA (Llamado a la accion): Si es posible, incluye un CTA claro en tus anuncios nativos.

Puede ser algo como "Comprar ahora’, "Explorar mas’, "Registrarse’ o cualquier otro
mensaje que aliente a los usuarios a tomar accion.

 Imagen y diseno: Las imagenes deben ser de alta calidad y relacionarse directamente
con el contenido o producto promocionado.
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cQue debe llevar un anuncio nativo?

Todos los elementos creativos deben disponer de los siguientes elementos:

ElL dominio / sitio®

"‘Un gjlemplo de donde puede publicarse tu anuncio nativo, sin formar parte de
las especificaciones de los anuncios nativos.

Imagen

e Laimagen de los banners nativos no debe contener ninguna superposicion
de texto

e Recomendamos todos los tamanos: 1200 x 627, 800 X 600, 600 X 600
pixeles

e Acepta archivos con formato JPG y PNG

e El tamano de archivo optimo son 750 KB

e Contenido creativo de alta resolucion (Minimo: 72 pixeles por pulgada
Recomendado: 144 pixeles por pulgada)

Titular

Maximo 55 caracteres, minimo 5 caracteres, incluidos espacios.

Cuerpo

Maximo 120 caracteres, minimo 5 caracteres, incluidos espacios.

Logotipo de marca

Aparece en un fondo transparente. (Se recomiendan 300 X 300 pixeles.)

URL de destino

Se debe poder hacer clic en la imagen y que lleve al articulo / publicacion.

WWW.Irudib2b.com
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Anuncios nativos in feed

Los anuncios nativos ‘in-feed’ son una forma popular de publicidad que se integra de
manera fluida en el flujo de contenido de una plataforma, como redes sociales, sitios web
de noticias y aplicaciones moviles.

Estos anuncios se disenan para parecerse al contenido editorial circundante, lo que les
permite captar la atencion de los usuarios de manera mas efectiva.

La recomendacion de contenidos en los anuncios nativos son banners nativos que
aparecen dentro del inventario de display de una pagina determinada.

1. La Imagen

Od
CO
Su

2. Encabezado
(espacios incluidos)

Maximo: 55 caracteres
MIinimo: 5 caracteres

3. Cuerpo
(espacios incluidos)

_a imagen de los
nners nativos no debe

Nte
ner

LOGO DEL EDITOR Q

ner ninguna
DOSICION de texto.

Es Tiempo Para Poner en Marcha
tu Estrategia Multicanal

Maximo: 120 caracteres

MIinimo: 5 caracteres

apt te permite correr publicidad
de display, nativa, video, CTV, audio y en
videojuegos en una sola plataforma.

Obtenga mas informacion

Se aceptan imagenes de 1200 x 627, 600 X 600 y 800 x 600 en los siguientes

formatos: JPG y PNG. El tamano de archivo optimo son 750 KB.

WWW.Irudib2b.com



Formatos para una campana de publicidad programatica O/

CAPITULO 3

Display estandar

Los anuncios de display estandar en Real-Time Bidding (RTB) son anuncios graficos que
siguen dimensiones y formatos predefinidos para adaptarse a diferentes espacios
publicitarios en sitios web y aplicaciones.

Estos anuncios suelen ser visuales y pueden incluir imagenes, texto y, en algunos casos,
elementos interactivos. A continuacion, te proporcionamos informacion sobre os
formatos de anuncios de display estandar en RTB:

e Se aceptan los siguientes formatos de archivo:.JPG, PNG, GIF
e Tamano de archivo optimo: 750 KB (La creatividad debe ser de alta resolucion)
1.Minima: 72 pixeles por pulgada

2.Recomendada: 144 pixeles por pulgada

e Tamanos adicionales: 320 X 480, 480 x 320, 768 X 1024, 970 X 250, 1024 X 768

300 x 600 160 x 600 300 x 250

Lanza una campana
en tan solo minutos.

Sin contratos, tramites
y/o inversion minima.

Lanza una campana

en tan solo minutos. Lanza una

campana en tan
solo minutos.

Mas Informacion

Sin contratos, tramites y/o
inversion minima.

Sin contratos,
tramites y/o Soporte en HTMLS sin

inversion minima. coste

se aceptan etiquetas HTMLy JS
en las campanas de display; se
Mas Informacion aceptan animaciones por medio

Mas Informacion D de etiquetas.

728 x 90

Lanza una campana en tan solo minutos. . =
Mas Informacion D

Sin contratos, tramites y/o inversion minima.
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CAPITULO 4

Anuncios de video

Los anuncios de video en Real-Time Bidding (RTB) son una forma efectiva de llegar a la
audiencia con contenido visual dinamico y atractivo.

e Video Nativo: Se trata de un anuncio en video colocado entre los parrafos de un
articulo que incluye un titular y el cuerpo del texto

e Outstream nativo: Se trata de un anuncio en video colocado entre los parrafos de un
articulo. Solo se reproduce cuando se visiona.

e Video Intersticial en aplicaciones para moviles: L os anuncios se expanden para llenar
la pantalla del telefono movil.

e In-Stream: Este anuncio de video se reproduce antes, durante o despues del video
previsto por el usuario.

Video nativo Outstream nativo Video intersticial en In-Stream
Se trata de un anuncio en video Se trata de un anuncio en video aplicaciones para moviles Este anuncio de video se
colocado entre los parrafos de un colocado entre los parrafos de un Los anuncios se expanden para reproduce antes, durante o
articulo que incluye un titulary el articulo. Solo se reproduce cuando llenar la pantalla del teléfono mévil. después del video previsto por
cuerpo del texto. se visiona. el usuario.

= LOGO DEL EDITOR Q = LOGO DEL EDITOR Q = LOGO DEL EDITOR Q = LOGO DEL EDITOR Q

Es Tiempo Para Poner en Marcha tu Estrategia

Multicanal
te permite correr publicidad de display, nativa,
video, CTV, audio y en videojuegos en una sola plataforma.

Obtenga mas informacion

ido por StackAdapt

Renderizacion totalmente responsive y dinamica
Los elementos creativos se ajustan automaticamente para adaptarse al emplazamiento
del anuncio o el tamano de la pantalla en cualquier dispositivo movil u ordenador.

Varios formatos y canales
Compatible con video in-stream, pre-roll, intersticial, nativo, in-feed y 360°. Tambien
disponible en etiquetas VAST, VPAID, MRAID vy Javascript.

Opciones con gran interactividad
Anade puntos de contacto interactivos a cualquier video para aumentar la conexion
Inmersiva con el producto.

Plantillas personalizables
Existen varias plantillas disponibles que se pueden personalizar para adaptarse a los
objetivos especificos de la marca.
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CAPITULO 5

Publicidad de audio

Conecta con tu audiencia este donde este, en el coche, de vigje, en casa o en el trabajo.
Los anuncios de audio fomentan en gran medida el interes.

La mayoria no se pueden saltar y mantienen la atencion del usuario. Refuerza tu mensaje
de audio con un banner en el que se puede hacer clic para que los oyentes puedan
pulsarlo para visitar tu destino online y actuar.

Formato archivo

OGG, MP3, MP4, WAV, FLAC, AAC
Se recomienda incluir los dos tipos de archivo MP3 (o MP4) y OGG en su
etiqueta

Tamano archivo

menor de 500 MB

Duracion recomendada

15 0 30 segundos ( Para Spotify, maximo 30S)

Etiquetas / tags

VAST 2.0 y 3.0 aceptado

Pixeles de seguimiento:

—stan disponibles los siguientes tipos de eventos:
o IMmpresior
e Seguimiento de cuartiles
e [NiCIO
e Finalizacion

Tasa de bits / Bit rate
128-160 Kbps

WWW.Irudib2b.com
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CAPITULO 5

Publicidad integrada In Game

L lega a audiencias deseables en el entorno de los videojuegos en una industria
emergente con anuncios altamente visibles y seguros para la marca.

-ste formato de anuncio no intrusivo se integra a la perfeccion en el entorno de
0S videojuegos con carteles, paredes, camisetas publicitarias y mas.

Disponibles como anuncios de display o de video no aptos para clic en
dispositivos moviles o PC, son una excelente manera de fomentar el
conocimiento de la marca con una audiencia cautiva en un contexto positivo
para el usuario.

Dispositivos: PC y Movil

Formatos:

Display integrado

Anuncios tipo banner que no interrumpen la partida en un entorno de
videojuegos.

Video integrado

Anuncios de video ge no interrumpen la partida.

Conforme a las normativas de la IAB, los anuncios in-game tienen que ser
visibles durante 1 segundo o0 mas despues de su presentacion en pantalla.

WWW.Irudib2b.com
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CAPITULO 6

Publicidad integrada In-game

L lega a audiencias deseables en el entorno de los videojuegos en una industria
emergente con anuncios altamente visibles y seguros para la marca.

-ste formato de anuncio no intrusivo se integra a la perfeccion en el entorno de
0S videojuegos con carteles, paredes, camisetas publicitarias y mas.

Disponibles como anuncios de display o de video no aptos para clic en
dispositivos moviles o PC, son una excelente manera de fomentar el
conocimiento de la marca con una audiencia cautiva en un contexto positivo
para el usuario.

Dispositivos: PC y Movil

Formatos:

Display integrado

Anuncios tipo banner que no interrumpen la partida en un entorno de
videojuegos.

Video integrado

Anuncios de video ge no interrumpen la partida.

Conforme a las normativas de la IAB, los anuncios in-game tienen que ser
visibles durante 1 segundo o0 mas despues de su presentacion en pantalla.
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CAPITULO 7

12

Publicidad exterior digital
(DOOH)

DOOH es la publicidad exterior digital. Los anuncios se colocan en un contexto
relevante para influir
estrategicamente en las decisiones de compra cuando tu audiencia puede
tener intencion de comprar.

Gran formato: El contenido audiovisual de gran formato abarca desde vallas

publicitarias hasta

marquesinas de autobus. Los peatones y el trafico de calle los ven mejor.

Lugares determinados:

-Ntornos con un contexto relevante como centros

comerciales, gimnasios, edificios de oficinas, gasolineras, restaurantes, taxis y

Mmas. Este formato

orinda una oportunic

unica para relacior

arse con los consum

ad
idores en un entorno natural.

Punto de venta (POP): Una subcategoria del inventario en un lugar
determinado, la senalizacion POP existe en los puntos de venta, lo que brinda a
los especialistas en marketing la oportunidad de llegar a los consumidores e
iNfluir en las decisiones de compra mientras estan en la tienda.

Formatos:

e Video - 10 seconds exacto y formato mp4.

e Display - JPG -

1080 x 1920 full HD.
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